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ภาคผนวก ข  

เทคนิคกระบวนการปรับแต่งคอนเทนตห์น้าเว็บไซต์ และกระบวนการปรับแต่งคอน

เทนต์หน้าเว็บไซต์จากภายนอกเว็บไซต์ผ่านปัจจัยภายนอก 
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ภาพท่ี ข. 1 แสดงภาพการทำ SEO โดยกระบวนการแทรกคีย์เวิร์ด 

 จากภาพที่ ข.1 แสดงภาพการทำ SEO โดยกระบวนการแทรกคีย์เวิร์ด โดยจะแทรกคีย์

เวิร์ดลงไปในโค้ดของทุก ๆ หน้าของบทความ เพื่อแสดงใหเ้ห็นว่าเว็บไซต์ได้มีการใช้คยี์เวิร์ดนี้ 

 

 

ภาพท่ี ข. 2 แสดงภาพการทำ SEO โดยกระบวนการแทรกคีย์เวิร์ดและคำอธิบายเว็บไซต์ 

 จากภาพที่ ข.2 แสดงภาพการทำ SEO โดยกระบวนการแทรกคีย์เวิร์ดและคำอธิบาย

เว็บไซต์ ได้ทำการแทรกคำอธิบายที่จะแสดงหน้าเว็บไซต์ไปในโค้ดทุก ๆ หน้าของบทความ 
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ภาพท่ี ข. 3 แสดงภาพการกำหนดคีย์เวิร์ด 

  จากภาพที่ ข.3 แสดงภาพการกำหนดคีย์เวิร์ด จะเห็นได้ว่ามีการกำหนดและแทรกคีย์

เวิร์ดลงไปในโค้ดของทุก ๆ ในบทความ 

 

 

ภาพท่ี ข. 4 แสดงภาพหน้าเพจเฟสบุ๊คสำหรับช่วยโปรโมทบทความที่แชร์มาจากเว็บไซต์ 

 จากภาพที่ ข.4 แสดงภาพหน้าเพจเฟสบุ๊คสำหรับช่วยโปรโมทบทความที่แชร์มาจาก

เว็บไซต์ ซึ่งเป็นกระบวนการที่จะช่วยเพิ่มจำนวนผูเ้ข้าชมเว็บไซต์เรามากยิ่งขึน้ 
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ภาพท่ี ข. 5 การวิเคราะห์และปัญหารวมทั้งประสทิธิภาพของเว็บไซต์ก่อนดำเนินการ 

 จากภาพที่ ข.5 แสดงการวิเคราะห์และปัญหารวมทั้งประสิทธิภาพของเว็บไซต์ก่อน

ดำเนนิการ ซึ่งเป็นกระบวนก่อนการเพิ่มประสิทธิภาพในการทำงานของเว็บไซต์ 
 

 

ภาพท่ี ข. 6 การวิเคราะห์และปัญหารวมทั้งประสทิธิภาพของเว็บไซต์หลังดำเนินการ 

 จากภาพที่ ข.6 แสดงการวิเคราะห์และปัญหารวมทั้งประสทิธิภาพของเว็บไซต์หลัง

ดำเนนิการ ซึ่งเป็นกระบวนหลังการเพิ่มประสิทธิภาพในการทำงานของเว็บไซต์ ทำให้เว็บไซต์

ของเราได้มกีระบวนการและประสิทธิภาพเพิ่มมากยิ่งขึ้น 
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ภาพท่ี ข. 7 แสดงภาพวิธีการคำนวณหาค่าเฉลี่ยของ CTR 

  จากภาพที่ ข.7 แสดงภาพวิธีการคำนวณหาค่าเฉลี่ยของ CTR ซึ่งเป็นกระบวนการ

คำนวณหาค่าเฉลี่ยของเว็บไซต์ต่อจำนวนการคลิกของผู้ใช้งานที่เข้ามาในเว็บไซต์ 

 

ภาพท่ี ข. 8 แสดงภาพตัวอย่างหน้าเว็บบอร์ดสำหรับการทำ Backlink 

  จากภาพที่ ข.8 แสดงภาพตัวอย่างหน้าเว็บบอร์ดสำหรับการทำ Backlink กระบวนการ

นี้เป็นกระบวนการเพิ่มจำนวนผู้เข้าชมเว็บไซต์ผ่านปัจจัยภายนอก โดยมีวิธีการนำลิงค์ไปคอน

เม้นต์ในกระทู้ฟรทีี่มคีวามคล้ายคลึงกับเว็บไซต์ของเรา 
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 จากแผนภูมิแสดงจำนวนผูเ้ข้าชมบน Google Analytics จะเห็นได้ว่าจำนวนผู้ใช้ต่อเดือน

ได้เพิ่มมากขึ้นจากเดือนที่ 1 แล้วลดลงในเดือนที่ 3 ซึ่งแสดงให้เห็นว่ายังมีการทำคอนเทนต์เพื่อ

เรียกผูใ้ช้งานเข้ามาเว็บไซต์ไม่มากพอ ทำให้ยอดจำนวนผูเ้ข้าชมได้ลดลง และเพิ่มขึน้ในเดือนที่4 

อย่างเห็นได้ชัด  

 

 จากแผนภูมิแสดงจำนวนการเข้าชมตามภูมิภาค จะเห็นได้ว่าตลอดระยะเวลา 4 เดือน

นั้น จำนวนผู้เข้าชมในประเทศไทย มากที่สุด ต่อมาเป็นประเทศสหรัฐอเมริกา ตามมาด้วย

เยอรมันน ีอันดับที่ 3 และตามด้วย ไอซ์แลนด์ จีน โปแลนด์และอินเดีย ตามลำดับ   

เดอืนที่ 1 เดอืนที่ 2 เดอืนที่ 3 เดอืนที่ 4

จ านวนการเขา้ชม 444 1,100 516 1,400

จ านวนกจิกรรม 1,200 2,400 1,300 3,500

จ านวนผู้ใช้งาน 130 54 34 44
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แผนภูมิแสดงจ านวนผู้เข้าชมบน Google Analytics

จ านวนการเขา้ชม จ านวนกิจกรรม จ านวนผูใ้ช้งาน

Linear (จ านวนการเขา้ชม) Linear (จ านวนกิจกรรม) Linear (จ านวนผูใ้ช้งาน)

Thailand United States Germany Ireland China Poland India

จ านวนการเข้าชม 127 65 28 7 6 6 5
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แผนภูมิแสดงจ านวนผูเ้ข้าชมตามภมูิภาค

จ านวนการเขา้ชม Linear (จ านวนการเขา้ชม)
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 จากแผนภูมิแสดงจำนวนช่องทางการเข้าถึงของผู้เข้าชม จะเห็นได้ว่าอันดับที่ 1 นั้นมา

จาก Direct และมียอดการเข้าถึงสูงที่สุดตลอดระยะเวลา 4 เดือน เพราะเป็นช่องทางที่ง่ายที่สุด

ในการเข้าถึงของผู้ใชง้าน 

 

 จากแผนภูมิแสดงจำนวนการเข้าชมตามช่องทางต่าง ๆ จะเห็นได้ว่าการเข้าถึงของ

ผูใ้ช้งานอันดับที่ 1 นั้น มาจาก No set หรอืไม่มีชุดคำสั่งช่องทาง ตามมาด้วยการเข้าถึงของการ

ค้นหาบนกูเกิล อันดับที่ 2 ตามด้วยเฟซบุ๊กตามลำดับ   

เดอืนที่ 1 เดอืนที่ 2 เดอืนที่ 3 เดอืนที่ 4

Direct 107 84 50 53

Referral 37 61 45 44

Organic Search 15 26 13 34

Organic Social 3 2 6 6
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Linear (Organic Search) Linear (Organic Social)

เดอืนที่ 1 เดอืนที่ 2 เดอืนที่ 3 เดอืนที่ 4

(no set) 130 38 27 18

search.google.com 30 1 0 3

search.google.com2 1 21 0 34

l.facebook.com 3 1 1 21

google 2 0 4 4

lm.facebook.com 1 0 1 3

thaiseoboard.com 0 0 6 6
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 จากแผนภูมิแสดงจำนวนผู้เข้าชมบน Google Search console ตลอดระยะเวลา 4 เดือน

นั้น ได้มียอดจำนวนต่าง ๆ เพิ่มขึ้นจากเดือนที่ 1 อย่างชัดเจน ซึ่งเป็นผลมาจากการปรับแต่ง

คอนเทนต์หน้าเว็บไซต์ และกระบวนการปรับแต่งเว็บไซต์จากปัจจัยภายนอก ซึ่งจะเห็นได้ว่า

ค่าเฉลี ่ยของ CTR นั ้น ได้เพิ ่มขึ ้นและลดลง เนื ่องมาจากจำนวนการเข้าถึงของเว็บไซต์  

(Impression) ได้เพิ่มมากขึ้น ทำให้ค่าเฉลี่ยต่อเดือนถัดไปนั้นได้ลงลด ในส่วนของค่าเฉลี่ยของ

ตำแหน่งเว็บไซต์นั้นได้เพิ่มขึ้นจากเดือนที่ 1 ถึง เดือนที่ 4 อย่างเห็นได้ชัด เนื่องจากจำนวนการ

คลิกและจำนวนการเข้าถึงของเว็บไซต์ได้เพิ่มมากขึ้น จึงทำให้ตำแหน่งของเว็บไซต์ได้เพิ่มมาก

ขึน้ด้วย   

เดอืนที่ 1 เดอืนที่ 2 เดอืนที่ 3 เดอืนที่ 4

จ านวนการคลกิ 9 7 6 10

จ านวนการเขา้ถงึ 20 9 42 43

ค่าเฉลี่ย CTR 45.00% 17.90% 14.30% 23.30%

ค่าเฉลี่ยต าแหนง่เว็บไซต์ 2.80 6.10 4.70 7.10
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แผนภูมิแสดงจ านวนผู้เข้าชมบน Google Search console

จ านวนการคลิก จ านวนการเข้าถึง

ค่าเฉลี่ย CTR ค่าเฉลี่ยต าแหน่งเว็บไซต์

Linear (จ านวนการคลิก) Linear (จ านวนการเข้าถึง)

Linear (ค่าเฉลี่ย CTR) Linear (ค่าเฉลี่ยต าแหน่งเวบ็ไซต)์

Linear (ค่าเฉลี่ยต าแหน่งเวบ็ไซต์)


